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Audio Video Show to najnowsze produkty i najnowoczesniejsze
rozwigzania technologiczne. Na wystawie mozna zobaczy¢ wszystkie
elementy wchodzace w sktad domowych systemow audiowizualnych,
tj. odtwarzacze CD i Blu-ray, wzmacniacze, odtwarzacze sieciowe,
kolumny gtosnikowe, stuchawki, projektory i telewizory.

Wyjatkowe miejsce

Idea jaka przyswieca organizacji imprezy jest umozliwienie

wszystkim zwiedzajgcym osobistego zapoznania sie z mozliwosciami
prezentowanych urzadzen. Z tego wzgledu wystawa, podobnie jak

inne tego typu imprezy odbywajgce sie na catym Swiecie, nie odbywa
sie w zattoczonym i gtosnym centrum targowym, lecz w luksusowych
wnetrzach Stadionu Narodowego oraz warszawskich hoteli Golden Tulip
i Radisson Blu Sobieski.

Znajdujace sie tam apartamenty i sale konferencyjne maja za zadanie
zblizy¢ sprzet do stuchaczy, stwarzajac warunki podobne do tych
w naszych domach.

Zobacz i postuchaj

Audio Video Show to jedyne miejsce gdzie mozna osobiscie postuchac
i obiektywnie porownac tak wiele znakomitych urzadzen z praktycznie
wszystkich putapow cenowych. W jednym miejscu, bez presji
sprzedawcy, bez proszenia, bez zobowigzan. To takze niepowtarzalna
szansa aby zapoznac sie z mozliwosciami najdrozszych urzadzen ze
Swiata, z ktorych wiele sprowadzono do Polski tylko na czas wystawy.

Audio Video Show to jednak nie tylko prezentacje sprzetu. Rownolegle
z nimi odbywaja sie liczne seminaria poswiecone tematyce audio-video
oraz koncerty muzyki klasycznej i jazzowej.

Audio Video Show - fakty i liczby (edycja 2014):

» 104 wystawcow;

» ponad 400 reprezentowanych marek;

» 110 sal konferencyjnych i pokoi;

» ponad 8000 zwiedzajacych;

» ponad 60 przedstawicieli producentéw z zagranicy, piastujacych
stanowiska managerskie;

» ponad 120 przedstawicieli sklepdw audio-video z catej Polski;

» 64 dziennikarzy z prasy polskiej;

» 6 dziennikarzy z prasy zagranicznej;

» rozlegte wsparcie marketingowe i PR, gwarantujace frekwencje
i zainteresowanie prasy;

» rozlegte relacje w prasie i TV ogolnopolskiej, w tym wejscia TV live;

» centralny punkt spotkan przedstawicieli dystrybutorow, sklepow
i konsumentow;

» atrakcyjny program seminariow, pokazow i koncertow;

» darmowy autobus kursujacy wahadtowo pomiedzy hotelami;

» specjalne znizki w hotelach dla wystawcow i odwiedzajacych.

Audio Video Show
jest wystawa
sprzetu audio-
video, majacq w tym
roku swoja kolejna
- dziewietnasta
edycje. Z liczba
ponad 100
wystawcow oraz 100
sal konferencyjnych,
jest drugq co do
wielkosci impreza
tego typu w Europie.
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Nowa nazwa

Po 18 latach organizacji Audio Show, postanowilismy rozszerzy¢ nazwe imprezy o czton 'Video'. Wbrew temu, co moze sie wydawac
na pierwszy rzut oka, nie jest to tyle zmiana formuty imprezy, co raczej usankcjonowanie stanu faktycznego. Od samego poczatku,
Audio Show goscito bardzo wiele prezentacji zwigzanych z obrazem, ktdre zawsze cieszyty sie ogromng popularnoscia wsrod odwie-
dzajacych. To na Audio Show swoje polskie premiery miaty pierwsze odtwarzacze DVD, odtwarzacze Blu-ray, czy ptaskie telewizory
—najpierw plazmowe, potem LCD. Z tego tez wzgledu od wielu juz lat petna nazwa imprezy brzmiata ‘Audio Show — wystawa sprze-
tu audio oraz kina domowego’. Zabrakto jedynie przystowiowej kropki nad ‘i’ — odzwierciedlenia tego faktu w nazwie skrocone;.
Teraz postanowiliSmy to zmienic.

Nowe miejsce

W tym roku Audio Video Show po raz pierwszy zagosci na Stadionie
Narodowym. Wystawa rozrosta sie do takich rozmiardw, ze 3 hotele
w ktorych tradycyjnie odbywata sie impreza, nie byty w stanie za-
pewni¢ wymaganej ilosci powierzchni. Edycje 2012, 2013 i 2014 byty
wyprzedane z duzym wyprzedzeniem w 100% — w efekcie czego,
dla wystawcow zabrakto powierzchni. Dodanie Stadionu Narodo-
wego nie oznacza rezygnacji z dotychczasowych lokalizacji — 5o sal
konferencyjnych jakie oferuje ten obiekt to wciaz stanowczo zbyt
mato, aby pomiesci¢ ogrom wystawy. Aby umozliwi¢ tatwe poru-
szanie sie pomiedzy hotelami i Stadionem Narodowym, tradycyjnie
uruchomimy specjalna, wahadtowa linie autobusowa.

Nowe mozliwosci

Rozszerzenie nazwy wystawy o czton Video, w oczywisty sposob zmienia odbior i zwieksza zasieg imprezy. O ile nazwa Audio Show
mogta by¢ w pewnych sytuacjach odbierana jako zawezajaca, ograniczajaca grono potencjalnych odwiedzajgcych do audiofilow,

o tyle nazwa Audio Video Show pozwoli nam dotrze¢ do znacznie szerszego grona odbiorcow, zainteresowanych sprzetem AV z naj-
rozniejszych przedziatow cenowych. Pod tym tez katem prowadzona bedzie tegoroczna promocja imprezy.



Enter the world of the latest products and state-of-the-art technological
solutions at Audio Video Show. The exhibition includes all elements

of home audio-visual systems, including Blu-ray players, amplifiers,
streamers, loudspeakers, headphones, projectors, and TV sets.

An exceptional venue

The idea behind the event is to give visitors a first-hand experience

of the capabilities of the equipment on show. Therefore, Audio Video
Show, just like similar events all over the world, is held not in a crowded,
noisy exhibition center, but in the luxury interiors of the National
Stadium and Warsaw Golden Tulip and Radisson Blu Sobieski hotels.

The idea is to bring the equipment closer to the user, with hotel suites
and conference rooms recreating conditions similar to those at home.

See and listen

Audio Video Show is the only place where you can personally listen to,
and objectively compare, the performance of many excellent products
in all price ranges. All of this occurs in one place, without any sales
pressure —no questions asked and no strings attached. It also presents
a unique opportunity to experience the capabilities of the world’s
most expensive audio and video equipment, much of which has been
brought to Poland exclusively for the exhibition.

But Audio Video Show is not only about showing off equipment. The
show is accompanied by many seminars devoted to audio-video topics,
as well as by classical and jazz concerts.

Audio Video Show - facts and figures
(2014 edition):

» 104 exhibitors;

» more than 400 brands represented;

» 110 conference rooms;

» more than 8,000 visitors;

» more than 6o executive-level representatives of foreign
manufacturers;

» more than 120 representatives of audio-video shops from all over
Poland;

» 64 Polish press journalists;

» 6 foreign press journalists;

» extensive marketing and PR support, guaranteeing attendance and
interest of the press;

» broad coverage in the national press and TV, including live TV
reports;

» central meeting point for representatives of distributors, shops, and
consumers;

» attractive agenda of seminars, presentations, and concerts;

» free shuttle bus between the show venues;

» special discounts in the hotels for exhibitors and visitors.

Audio Video Show
iS about to enter
its 19" edition. With
over 100 exhibitors
and over 100
conference rooms,
it is the second
largest event of its
kind in Europe.
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New name

After organizing Audio Show for 18 years, we decided to add “Video” to the name of the event. Contrary to what you might think,
we are not changing the event’s form or theme, but only reflecting the status quo. Since its very beginning, Audio Show has hosted
many video-related presentations that were very popular with the visitors. The first DVD players, Blu-ray players, and flat-screen TVs
(first plasma, and then LCD) all made their debuts at Audio Show. That is why for many years the full name of the event was “Audio
Show —audio and home cinema exhibition.” We only needed to dot the i's and cross the t's — reflect this fact in the abbreviated
name. And so now we have finally done it.

New venue

This year, for the first time, Audio Video Show will take place at
the National Stadium in Warsaw. The exhibition has grown to
such a size, that the 3 hotels that have traditionally hosted the
event are no longer able to provide the required space. The 2012,
2013, and 2014 events had been sold out long before the starting
day. As a result, we ran out of space for our exhibitors. However,
choosing the National Stadium does not mean dropping the
hotels altogether. Fifty conference rooms in the stadium are still
not enough to host the entire event. In order to make it easier

to move between the hotels and the National Stadium, we will
provide our special shuttle service as usual.

New possibilities

Adding “Video” to the event’s name clearly changes its reception and increases its scope. While the name “Audio Show” might have
been sometimes perceived as limiting the potential visitors to audiophiles, the new name will enable us to reach out to a far bigger
audience interested in AV equipment in various price ranges. This is also the angle that we will use to promote this year’s edition.




WYNIKI ANKIETY, PRZEPROWADZONE] POSROD WYSTAWCOW PO AUDIO SHOW 2014:
RESULTS OF THE SURVEY OF EXHIBITORS CONDUCTED AFTER THE AUDIO SHOW 2014:

Bardzo staba

Very poor

0% Jak oceniasz frekwencje na Audio Show 2014?
How do you assess the attendance at Audio
Show 2014?

staba 3%

Poor

Dobra 23

Good 740/0

Bardzo dobra
Very good

97% wystawcdw ocenito frekwencje jako dobrg
lub bardzo dobra.

97% of exhibitors assessed the attendance

as good or very good.

Jak oceniasz frekwencje przedstawicieli sklepow?
How do you assess the attendance of shop
representatives?

74% wystawcow ocenito frekwencje przedstawicieli
sklepow jako dobrg lub bardzo dobra.

74% of exhibitors assessed the attendance of shop
representatives as good or very good.

Dabra

60/0 Bardzo staba

Siaba 2 Very poor

Poor

28%

Bardzo dobra
Very good

Jak oceniasz organizacje i pomoc organizatora?
How do you assess the organization and the
organizer's support?

92% wystawcow ocenito organizacje i pomoc jako
dobra lub bardzo dobra.

92% of exhibitors assessed the organization and
the organizer’s support as good or very good.

Good
Bardzo staba 504
Very poor 0 5 2 O/o
staba 6% Bardzo dobra
Poor Very good
Dobra
Good 40
Jak oceniasz wysitki organizatora zwigzane
7 promocja imprezy?
How do you assess the organizer's efforts in
promoting the event? Barﬂ&grsﬂg%fég
91% wystawcow ocenito wysitki zwigzane
z promocja jako dobre lub bardzo dobre.
91% of exhibitors assessed the organizer’s
promotional efforts as good or very good. Dobrze

Good

47%

o/ Stabo
6 /0 Poor

3% Bardzo stabo
Very poor




Promocja wiasnej firmy

69 Company promotion

6 Spotkania z potencjalnymi klientami
Meeting prospective customers

6 Premiera nowych produktow lub technologii
0] Launching new products or technologies

6 Spotkania z przedstawicielami sklepow
4 Meeting shop representatives
40 Zaistnienie w mediach
Gaining media presence
31 Podtrzymanie istniejacych kontaktow biznesowych
Maintaining existing business contacts
2 6 Nawigzanie kontaktow z pras3 polské
Establishing contacts with the Polish press

1 Nawigzanie kontaktow z prasg zagraniczng
7 Establishing contacts with foreign press

Jaki byt powod wziecia udziatu w Audio Show
(mozna zaznaczy¢ wiele odpowiedzi):

What was the reason for your participation
in Audio Show? (multiple answers allowed):

%

Bardzo duzym o
Very good 10 /"

5 %

Bardzo stabym 6%

W jakim stopniu udato sie osiggnac te
wymienione wyzej cele?
To what extent have you succeeded in

Very paor ; I -
Egé‘{jm achieving the above objectives?
o
Stabym
Pgor 9 /0 85% wystawcow osiaggneto swoje cele.
85% of exhibitors have achieved their objectives.
. o _ o/ Slaba
Jak jest twoja 0goIna ocena Audio Show 20147 3% poor
What is your general assessment of Audio 0% Bardzo staba
Show 2014? Very poor
Dobra
Good o
97% wystawcow ocenito Audio Show dobrze lub 5 4 /o
bardzo dobrze.
97% of exhibitors assessed the Audio Show as Bardzo dobra
good or very good. very good
Zdecydowanie nie
Definitely not o Czy polecitbys swoim partnerom biznesowym
0% 5 1 /o udziat w Audio Show?
o ) Would you recommend participating in Audio
aczeinie g% [aecydowanie ak Show to your business partners?

Rather not. Yes, definitely

409

Raczej tak
Rather yes

91% wystawcow polecitoby udziat swoim
partnerom biznesowym.

91% of exhibitors would recommend
participation to their business partners.
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Audio Show juz od prawie dwudziestu lat przycigga coraz wieksze
rzesze zwiedzajqcych i corocznie bije rekordy liczby wystawcow.
Naszej imprezie niestraszne sq kryzysy, zmiany trenddw, konflikty
i spory, z tym wszystkim wciqz wyraznie zwycieza naturalna,
trwata i potezna pasja. Dtugo mozna by analizowac wszystkie
zrédta tej sytuacji, wszystkie za przeciw, ale bilans i wniosek jest
Jednoznaczny: Audio Show jest tak potrzebne, ze wrecz skazane
na sukces, a sita wszystkich zainteresowanych tq imprezq
przesqdza o tym, ze nieobecni nie majq racji.

Andrzej Kisiel, redaktor naczelny,

AUDIO

Wystawa #2 w Europie jak mowilismy przez lata?
Absolutnie. Sekretem jej sukcesu jej doskonata
promocja, jaka wykonuje Organizator | Srajan Ebaen,
6moons.com

Audio Show 2014 byto wystawq bezwzglednie bardzo dobrg.
Raz, ze duzg, obfitujgcq w tony ciekawego sprzetu, dwa

— dobrze przygotowang przez samych wystawcow — trzy
doceniang przez zagranicznych gosci, ktorzy chyba jednogtosnie
chwalili te impreze.

Filip Kulpa, wydawca,

Audio-Video

W naszej wspdlnej opinii, impreza ta od dawna jest drugq co do
wielkosci wystawq w Europie, zaraz za Monachium, a daleko
przed Mediolanem, Londynem, Paryzem, Brukselg, Wiedniem

czy Zurychem. Osobiscie uwazam, ze najwiekszy wptyw na ten
ranking ma olbrzymia promocja imprezy wykonywana przez jej
organizatora, Adama Mokrzyckiego, oraz bedqcy jej owocem
sukces wystawy; byc moze takze znacznie bardziej umiarkowane
ceny niz te jakie proponuje niemieckie HighEnd Society wystawcom
w Monachium i Zurychu; i wreszcie, silne poparcie lokalnych
producentéw. W swojej 18-edycji — tak, napisatem osiemnastej

— i zajeciu powierzchni w 3 hotelach, wystawa w Warszawie
bezsprzecznie nalezy do najlepiej ugruntowanych i jest przyktadem
ogromnego sukcesu w swojej kategorii. Gratulacje!

Srajan Ebaen, wydawca,

6moons.com

Prezentacje dla wielbicieli kina domowego zrobity na wszystkich
widzach duze wrazenie. Projektory potezne, rozdzielczos¢ 4K
powala na kolana, a wrazenia nawet lepsze niz w kinie! Jednak
my skupialismy sie stricte na wrazeniach odstuchowych, a i tak
nie udato sie zobaczy(¢, dotkng¢, postuchac tego wszystkiego, co
zaoferowano nam w tym roku na Audio Show.
houseofhouse.pl

Rekordowa ilos¢ wystawcow, jak réwniez niespotykana
frekwencja odwiedzajqcych.

Marek Suchocki, redaktor naczelny,

HiFi Choice & Home Cinema

Tegoroczna wystawa byta jeszcze wieksza i jeszcze lepiej
nagtosniona niz, wydawatoby sie, ze nie do pobicia, jej
poprzednia edycja. Impreza byta bardzo dobrze widoczna — trzy
ekipy telewizyjne, wielu dziennikarzu niebranzowych, wielki
dodatek reklamowy w , Gazecie Wyborczej” — to wszystko
kosztuje kosmiczne pienigdze i wymaga mnéstwa zabiegow

i przygotowari.

Wojciech Pacuta, wydawca,

highfidelity.pl

Rekordowa iloS¢ wystawcow, jak rowniez niespotykana
frekwencja odwiedzajacych | Marek Suchocki, HiFi
Choice & Home Cinema

Najwieksza wystawa sprzetu audio w Polsce to impreza, ktdra
z roku na rok jest realizowana z coraz wiekszym rozmachem,

a mimo to po dwdch dniach nieustannego zwiedzania

i stuchania zawsze znajdzie sie cos, czego mimo najszczerszych
checi nie udato sie zobaczyc. Organizatorowi wystawy na pewno
nalezq sie duze brawa, nie tylko za wprowadzanie usprawnieri
majgcych na celu utatwienie poruszania sie po hotelach, ale

tez promocje samej imprezy. Wzmianki w gazetach i portalach
zupetnie nie zwigzanych z tematykq audio, reklamy, informacje
prasowe czy nawet wejscia na zywo w telewizji - to wszystko
przycigga do naszego hobby nowych ludzi i pozytywnie wptywa
na odbidrimprezy jako takiej.

Tomasz Karasinski, wydawca,

stereolife.pl



Hotelowe korytarze i wiekszosc pokoi byto rownie
zattoczonych jak perony Dworca Centralnego podczas
rozpoczecia ferii zimowych | Mariusz Olszewski,
soundrebels.com

Juz w zesztym roku zainteresowanie wystawg byto tak duze, ze
koniecznym okazato sie wtgczenie do puli ostatniego — sicdmego
pietra Hotelu Sobieski, jednak dopiero tegoroczna edycja miata
okazac sie prawdziwym testem wytrzymatosciowym. 3000
metrow kwadratowych ekspozycji, 110 sal, 104 wystawcow to
tylko suche dane i moze na papierze nie robig piorunujgcego
wrazenia, jednak mam gorgca prosbe do tych, ktérzy do tej pory
Jeszcze nie brali udziatu w tego typu imprezie — uwierzcie mi na
stowo — proba zwiedzenia catej wystawy jest nie lada wyzwaniem
a przewidziane programowo dwa dni okazujq sie wysoce
niewystarczajgcym limitem czasowym. Od sobotniego poranka
do poznych godzin popotudniowych w niedziele hotelowe
korytarze i wiekszosc pokoi byto réwnie zattoczonych jak perony
Dworca Centralnego podczas rozpoczecia ferii zimowych.
Mariusz Olszewski, wydawca,

soundrebels.com

Organizacja wystawy dziata jak dobrze naoliwiona maszyna.

Nie tylko bazujqc na tym, ale takze na wielkosci imprezy

i profesjonalizmie organizacji, uwazamy — i nie jestesmy w tym
osamotnieni — ze po wystawie w Monachium, Audio Show

w Warszawie stato sie wystawq numer dwa w Europie. Gratulacje
dla catego zespotu organizatora!

Marja & Henk, redaktorzy wspétpracujacy,

6moons.com

Jesliimpreza jakq jest coroczna wystawa Audio Show nadal
rozrastac sie bedzie w tym tempie to w przysztym roku, aby
wszystko zobaczyc i postuchac, potrzebne bedq trzy, a nie jak
dotychczas dwa dni.

infomusic.pl

Najwazniejszy w moim przekonaniu jest wielki entuzjazm
zwiedzajqcych oraz wysoka frekwencja publicznosci.
Zauwazytem, ze do kasy biletowej ustawiata sie dtuga kolejka,
co w obecnych czasach jest sporym ewenementem. W kazdym
pokoju, apartamencie, czy seminarium byty ttumy ludzi. To
naprawde cieszy, choc¢ czasem bywa tez nieco stresujqce.
Niemniej jednak to dobrze, iz w Polsce jest taka impreza, ktéra
przycigga rzesze odwiedzajgcych.
stereoikolorowo.blogspot.com

Do powigkszenia wystawy o trzeci hotel juz sie zdqzyliSmy
przyzwyczaic, ale systematycznie rosngca ilos¢ wystawcow

i powierzchni wystawowej, a w slad za tym coraz wieksza ilos¢
odwiedzajgcych niezmiennie wprawia mnie w zdumienie. Po raz
kolejny z rzedu padty rekordy pod wzgledem frekwencji i ilosci
wystawcéw. Minusem tego byt spory ttok tak w korytarzach,
Jjak i w pokojach zajmowanych przez wystawcéw, wiec nie
wszedzie dato sie wejs¢. (...) Nasza rodzima impreza zyskata
status drugiej najwazniejszej wystawy audio w Europie i jednej
z najwazniejszych na swiecie.

Marek Dyba, redaktor,

HiFi Choice & Home Cinema

Organizacja wystawy dziata jak dobrze naoliwiona
maszyna | Marja & Henk, 6moons.com

Cokolwiek powiemy o tegorocznej wystawie Audio Show,
Jjednego nie mozna jej odmowic: przyciggneta wyjgtkowe
ttumy i tym samym spetnita podstawowy cel, jaki stawia sie
przed tego typu imprezami — popularyzowanie szlachetnego
hobby. Zgodnie z wczesniejszymi zapowiedziami organizatora,
mielismy do czynienia z rekordowq liczbq wystawcow. Nie
zawiedli rowniez dziennikarze, a wsrod nich cztery ekipy
telewizyjne (relacje z wystawy nadane zostaty w sobotnich
wiadomosciach). Czyli jednym stowem: sukces.

Wojciech Pacuta, redaktor,

AUDIO
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FEEDBACK

For almost twenty years, Audio Show has attracted more and
more visitors and exhibitors each year. Our event is immune

to crises, trend shifts, conflicts, and disputes — all those are
clearly overcome by a natural, long-lasting, and strong passion.
It would take a long time to analyze all of the reasons behind
this situation, all of the pros and cons, but the net result and
conclusion are clear: Audio Show is needed so much that it is
simply destined to succeed and, due to the combined power of all
stakeholders, the absent are in the wrong.

Andrzej Kisiel, Editor-in-Chief,

AUDIO

#2 show in Europe as we've said for years? Absolutely.
The secret to its success must be the most excellent
promotion its show organizer does for it. Well done,

Adam - again! | Srajan Ebaen, 6moons.com

Audio Show 2014 was a great exhibition. Firstly, it was large, with
tons of interesting equipment; secondly, it was well prepared by
the exhibitors themselves; and thirdly, it was much appreciated
by foreign visitors who seemed to praise the event unanimously.
Filip Kulpa, Publisher,

Audio-Video

In our combined opinion, this event has long since become #2

in Europe right after Munich and way ahead of Milan, London,
Paris, Brussels, Vienna or Zirich. | personally would probably
most credit Adam Mokrzycki’s promotional chops and the
resultant success for this rating; perhaps also less exploitative
exhibitor pricing than the German HighEnd Society practices for
Munich and Ziirich; and lastly strong loyal support from Poland’s
sizeable hifi manufacturing sector. With 2014s installation of
the event being the 18" time — yep, | did say one-eight — and
spreading out over three hotels, the Warsaw audio show clearly
belongs to the very established and most successful examples of
its kind. Congratulations!

Srajan Ebaen, Publisher,

6moons.com
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All spectators were very impressed by the presentations for
home cinema fans. With huge projectors and the astonishing
4K resolution, the experience was even better than in a cinema!
Although we focused on the audio experience, we still did not
manage to see, touch, and listen to everything Audio Show was
offering this year.

houseofhouse.pl

This year’s exhibition was even larger and had a better coverage
than last year’s seemingly unbeatable version. The event was
very well visible thanks to three TV crews, many non-industry
Journalists, and a large advertising supplement in the Gazeta
Wyborcza daily. All of those require huge amounts of money and
a lot of effort and preparation.

Wojciech Pacuta, Publisher,

highfidelity.pl

A record-breaking number of exhibitors and an unprecedented
attendance.

Marek Suchocki, Editor-in-Chief,

HiFi Choice & Home

The hotel corridors and most rooms were as crowded
as the Central Railway Station platforms at the
beginning of the winter vacation | Mariusz Olszewski,
soundrebels.com

CinemaThe largest audio equipment exhibition in Poland is
organized on a grander and grander scale every year and even
after two days of continuous exploration and listening, despite
your best efforts, you still don’t manage to see everything.

The organizer of the event deserves high praise not only for
facilitating travel around and between the hotels, but also

for the promotional efforts. Mentions in newspapers and on
websites not related to the audio industry, plus advertisements,
press releases, and even live TV reports — all that attracts new
visitors and improves the perception of the whole event.
Tomasz Karasinski, Publisher,

stereolife.pl
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Ewolucja technelogii

Already last year, the interest in the exhibition was so high that
it was necessary to use the last, seventh floor of the Sobieski
Hotel. However, this year’s version turned out to be a real stress
test. An exposition area of 3,000 square meters, 110 halls, and
104 exhibitors — these are only facts and figures, perhaps not
that staggering when put on paper, but | implore those who
have not yet participated in an event of that kind: take my

word for it, an attempt to explore the whole exhibition is a huge
challenge and the scheduled two days do not suffice. From
Saturday morning to late Sunday afternoon, the hotel corridors
and most rooms were as crowded as the Central Railway Station
platforms at the beginning of the winter vacation.

Mariusz Olszewski, Publisher,

soundrebels.com

A record-breaking number of exhibitors and an
unprecedented attendance.
Marek Suchocki, HiFi Choice & Home Cinema

The show organization runs like a well-oiled machine. Not

only based on this but also size and professionalism of

the organization we — and we’re not alone — think that after High
End Munich the Warsaw Audio Show has become the number two
show in Europe. Congratulations to team Adam!

Marja & Henk, Contributing Editors,

6moons.com

If the annual Audio Show continues to expand at the present rate,
next year it will be necessary to devote three days to see and
listen to everything, not two as has been the case up to now.
infomusic.pl

In my opinion, the most important factors are the high
enthusiasm and high attendance of the visitors. | noticed a long
queue to the ticket office, a rare phenomenon nowadays. In each
room or apartment and at each seminar, there were crowds

of people. It is really pleasing, but sometimes also a bit stressful.
Anyway, it is a good thing to have an event in Poland that
attracts such a massive audience.
stereoikolorowo.blogspot.com

We've got accustomed to the exhibition’s expansion to

the third hotel, but | am astonished again and again to see
the consistently growing exhibition area and the number

of exhibitors and visitors. The records for attendance and

the number of exhibitors were broken for another consecutive
year. On the negative side, the corridors and rooms occupied
by the exhibitors were so crowded that | was unable to get
everywhere. (...) Our national event has grown to the status
of the second most important audio exhibition in Europe and is
among the most important ones in the world.

Marek Dyba, Editor,

HiFi Choice & Home Cinema

The show organization runs like a well-oiled machine.
Marja & Henk, 6moons.com

Whatever might be said about this year’s Audio Show, there’s no
denying that it attracted an unprecedented audience and therefore
fulfilled the primary goal of such events, which is the promotion

of that noble hobby. As expected by the organizer, there was

a record-breaking number of exhibitors. Journalists also met our
expectations, including fourTV crews (reports from the exhibition
appeared on Saturday news). So, in one word: success.

Wojciech Pacuta, Editor,

AUDIO



OPINIE .
WYSTAWCOW

Firma Audio Center Poland jest wytgcznym
dystrybutorem w Polsce takich marek, jak:
Naim Audio, Cambridge Audio, Monitor
Audio, Wireworld, TAD i innych. Od lat
wspotpracujemy aktywnie z organizatorem
wystawy Audio Show, odbywajqcej sie

w listopadzie w Warszawie. Wystawa ta
Jest dla nas jednym z najwazniejszych
wydarzeri w roku — drugim sq targi CES

w Las Vegas. Wystawa jest dla nas
niezwykle pomocna w ksztattowaniu
wizerunku marek, ktore reprezentujemy.
Potwierdzeniem tego, ze przektada sie

to na konkretne efekty jest coroczna
obecnosc na naszym stoisku wtascicieli,
prezesow i szefow marketingu wszystkich
naszych marek. Liczba odwiedzajgcych
hotel potencjalnych klientow jest
ogromna. Jestesmy dzieki temu w stanie
dotrzec do tysiecy ludzi w krétkim czasie

i przedstawic im filozofie firm produktow
w sposob, w jaki chcemy, kontrolowany od
poczqtku do korica. W Europie Audio Show
Jest drugim co do waznosci wydarzeniem
w branzy audio, zaraz po wystawie High
End w Monachium, a w Polsce i w tej
czesci Europy bezapelacyjnym liderem.
Piotr Linczowski, prezes,

Audio Center Poland

0dwiedzam wiele wystaw na
Swiecie i ta z pewnoscia jest
jedna z najlepszych | Dan Poulton,
Cambridge Audio

Odwiedzam wiele wystaw z dziedziny
HiFi i audio-wideo na catym swiecie, ale
ta jest zdecydowanie jednq z najlepszych:
wystawcy i zwiedzajgcy reprezentujq
rozne srodowiska, ale wszystkich tgczy
mitos¢ do dobrych produktow audio-
wideo. Bez wgtpienia jest to dla mnie
kazdego roku najbardziej oczekiwana

impreza rangi krajowej.
Dan Poulton, Cambridge Audio

W 2014 roku uczestniczylismy w Audio Show
w Polsce po raz trzeci. Za pierwszym razem
przezylismy szok, poniewaz nie styszelismy
przedtem o tej wystawie prawie wcale, wiec
nie spodziewalismy sie, ze bedzie az tak
duza. Po High End w Monachium, Audio
Show jest zdecydowanie najlepszq wystawq
audio w Europie. Wyjgtkowa organizacja,
wyjgtkowa frekwencja i wyjgtkowe
pomieszczenia wystawowe. Przyjedziemy
ponownie.

Anders Ertzeid, Hegel Music System AS

Nie ma wqtpliwosci, ze jest to

druga co do wielkosci tego rodzaju
wystawa w Europie. Organizacja jest
znakomita, a gospodarze zawsze

petni zaangazowania i entuzjazmu.
Wielkie uznanie dla organizatora i jego
zespotu za tyle lat wspaniatej pracy!
Zawsze zdumiewa mnie, jakq uwage,
zqdze wiedzy i dyscypline wykazuje
polska publicznosc podczas prezentacji.
Kazdego roku Audio Show w Warszawie
Jest nieodtgcznym elementem naszego
kalendarza wystaw miedzynarodowych.
Gerhard Hirt, Ayon Audio

Gdy wspominam kolegom z branzy

o warszawskiej wystawie Audio Show,
niektdérzy nadal sq zaskoczeni: Czy to
Jest dobra impreza? Czy frekwencja jest
wysoka? Czy warto bra¢ w tym udziat?

I moja odpowiedz to trzy razy TAK!

Audio Show stato sie dla nas drugq co do
znaczenia imprezq w Europie, co zresztq
odpowiada znaczeniu Polski jako jednego
z naszych najwazniejszych europejskich
rynkdw. Oprocz tego zawsze jest mi mito
spotkac sie z entuzjastycznym ttumem,
ktdry przy tym wykazuje sie wysokgq kulturg
i wiedzq muzyczng. Tak wiec aspekty
biznesowe, technologiczne i muzyczne
harmonijnie sie ze sobg tqczq na tej
imprezie, co bardzo sobie cenie. Impreza
Jest dobrze zorganizowana, wydaje sie

z roku na rok coraz wieksza, a ponadto

bardzo lubie zjes¢ zurek i kotleta oraz wypic
wieczorem szklanke piwa Tyskie... Innymi
stowy: zdecydowanie polecam te wystawe
kazdemu, kto jeszcze na niej nie byt!

Armin Krauss, Avantgarde Acoustic
Lautsprecher Systeme GmbH

Bierzemy udziat w wystawie od 2001 roku.
Co roku jest coraz wiecej liczgcych na

rynku wystawcéw. Organizacja targéw na
wysokim poziomie. Tu po prostu trzeba byc!
Arkadiusz Wojtowicz, wtasciciel,
AudioForte

Wystawa jest dla nas niezwykle
pomocna w ksztattowaniu
wizerunku marek, ktore
reprezentujemy | Piotr Linczowski,
Audio Center Poland

Swietna organizacja i medialne
nagtosnienie imprezy, ttumy zwiedzajqcych,
seminaria i koncerty - polecam!

Avatar Audio, Cezariusz Andrejczuk

Targi AudioShow w Warszawie to jedna
z najlepszych imprez audio, w ktorej
uczestniczymy od poczqtku istnienia
naszej firmy. Szczegolne uznanie dla
organizatora za nienaganng organizacje
i logistyke. Bardzo dobre nagtosnienie

w mediach i reklama imprezy owocuje
ttumami odwiedzajgcych.

Pawet Zontek, wtasciciel, Zontek

Audio Show to impreza, ktéra umozliwia
pokazanie sie Swiatu. Doskonata
organizacja, duza frekwencja, mozliwosc¢
kontaktu z innymi wystawcami

i publicznoscig. Firma ESA uczestniczyta we
wszystkich edycjach Audio Show.

Andrzej Zawada, witasciciel, ESA

Audio Show to najciekawsza impreza w tej
czesci Europy.
Marcin Ostapowicz, wiasciciel, Jplay




Warszawska wystawa cieszy sie duzq

frekwencjg zaréwno wsrdd klientow
indywidualnych, jak i przedstawicieli
branzy. Wszyscy oni sq pozytywnie, wrecz
entuzjastycznie nastawieni do HiFi i muzyki.
Impreza jest dobrze zorganizowana,

a atmosfera przyjazna, dzieki czemu udziat
W niej to prawdziwa przyjemnosc.

Alan Davidson,

European and Cl Sales Manager, Arcam

Dobra organizacja, masowe uczestnictwo
najlepszych producentéw i dystrybutorow
z catego Swiata stanowi nie lada gratke
dla wszystkich kochajgcych perfekcyjne
brzmienie. Z roku na rok coraz wieksze,
bardziej perfekcyjne, bardziej przyjazne dla
zwiedzajqcych. Gorgco polecam!

Dariusz Gryglewski, wtasciciel,
JAG-electronics

Audio Show w Warszawie jest najwiekszq
imprezg na wschodzie Europy. Odwiedzity
nas ttumy entuzjastow. Atmosfera byta
bardzo zywa. Dziekujemy i do zobaczenia
w 2015 roku!

Pawet Bodnar, wtasciciel,
BodnarAudio

Swietna organizacja, impreza warta
wysitku i kosztow. Wracamy za rok! |
Pawet Wiercioch, HiFi Club

Audio Show to wyjgtkowa wystawa. Jest
Jednq z najwiekszych w branzy na swiecie.
Jarek Waszczyszyn, witasciciel,

Ancient Audio

Audio Show ponownie spetnito Nasze
oczekiwania. Dziekujemy za dobrg
organizacje imprezy oraz wspaniate
wrazenia. Audio Show to doskonate miejsce
spotkari w szerokim gronie ludzi z branzy
oraz mitosnikow dobrego dzwieku.
Karolina Andrzejczak,

Marketing Manager, Sounddeco

Jak co roku wszystko dobrze
przygotowane i zorganizowane. Mnéstwo
0s6b zwiedzajgcych. Pozdrawiamy,
gratulujemy rozmachu i klimatu imprezy.
Artur Mierzwiak, wtasciciel,
Audiopunkt

Od pierwszej edycji targow nasza spétka
uczestniczy w tym najwazniejszym

wydarzeniu na rynku audio-wideo w Polsce.

Z roku na rok zauwazamy rosngce
zainteresowanie klientow indywidualnych
i biznesowych targami. Szczegdlnie

w roku 2014 bardzo udane wysitki
organizatora w zakresie promocji imprezy
w Internecie i innych mediach, przetozyty
sie na rekordowgq frekwencje w naszych
salach pokazowych. Nie mozemy sie
doczekac kolejnej edycji— do zobaczenia
w Listopadzie 2015 roku!

Przemystaw Kokocinski, prezes,
Polpak Poland sp. z o.0.

Doskonata organizacja oraz atmosfera
podczas imprezy sprawia, ze chce sie tu
wracac!

Andrzej Gratkowski, wtasciciel,
Cinematic

Jesli robic show, to tylko takie. Swietna
organizacja, impreza warta wysitku

i kosztéw. Wracamy za rok!

Pawet Wiercioch, wiasciciel,

HiFi Club

Tegoroczna wystawa Audio Show byta dla
nas bardzo udana. Wspaniata organizacja,
widoczna reklama i ttumy zwiedzajqcych.
Audio System, Janusz Sobolewski

Audio Show 2014 w Warszawie to dla nas
znakomity hi-endowy event, znacznie

lepszy niz wiele innych znanych na swiecie.

Dzieki bardzo osobistemu zaangazowaniu
organizatora Adama Mokrzyckiego
wszystko dopiete niezawodnie na ostatni
guzik w najdrobniejszych detalach.

Impreza jest bardzo dobra promocjg

dla kazdego kto traktuje rynek audio
powaznie. Pienigdze i czas przeznaczone
na wystawe Audio Show sq modrg
inwestycjq. Sadze, ze na tle innych imprez
Audio w Europie ta jest najlepsza i ma swdj
niepowtarzalnych charakter. Co wazne,
dla nas jest wieksza co roku. Serio bardzo
dobry top audio event. Jestem zadowolony
z efektu w co najmniej 100%.

Zeta Zero & TR Studios, wtasciciel,
Tomasz Rogula

Swietna organizacja i medialne
nagtosnienie imprezy, tiumy
Zwiedzajacych, seminaria i koncerty
- polecam! | Cezariusz Andrejczuk,
Avatar Audio

Kolejny rok jeszcze wieksza i znakomicie
zorganizowana wystawa. Bardzo
dobry pomyst z rozszerzeniem portfolio
wystawcow o firmy oferujgce produkty
z sektoraTV, IT i lifestyle.

Kamil Lempe, Koris, dealer HiFi

Audio Show to prawdopodobnie
najwieksze i najbardziej znaczqce targi
audio-video w Europie Wschodniej.
Perfekcyjnie i kompleksowo
przygotowane niemal pod kazdym
wzgledem. Szczegdlnie cieszy fakt,

ze z roku na rok wystawa Audio

Show staje sie imprezq o znaczeniu

nie tylko lokalnym - krajowym, ale

i ogdlnoswiatowym, zwracajgc uwage
miedzynarodowej prasy audio. A to
niezwykle istotna i dobra informacja
dla poczgtkujgcych producentdw,
wystawcow i importeréw chcgcych
nawiqzac biznesowe kontakty. Po prostu
musicie tu byc!

Adam Schubert, wiasciciel,
GigaWatt
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EXHIBITORS'
FEEDBACK

Audio Center Poland is the sole distributor
in Poland of such brands as Naim

Audio, Cambridge Audio, Monitor Audio,
Wireworld, TAD, and others. For years,

we have actively collaborated with the
organizer of the Audio Show taking place
in November in Warsaw. The exhibition is
for us one of the most important events
during the year, on a par with CES in

Las Vegas. Audio Show greatly helps

us to shape the image of the brands we
represent. It translates into concrete
results, as demonstrated by the presence
of owners, presidents, and marketing
managers of all our brands at our stand
every year. The number of prospective
customers visiting the hotel is huge.
Therefore, we are able to reach thousands
of people in a short time and present to
them the philosophy of companies and
products in a manner we choose, with
end-to-end control. Audio Show is the
second most important event in the audio
industry in Europe, just after the High End
exhibition in Munich. In Poland and in this
part of Europe, it is the absolute leader.
Piotr Linczowski, President,

Audio Center Poland

| visit many shows around the
world and this is definitely one of
the best | Dan Poulton,
Cambridge Audio

I visit many hi fi and AV shows around

the world, and this is definitely one

of the very best: the exhibitors and
attendees come from many different walks
of life but all share in common a passion
and enthusiasm for great audio video
products; this is without doubt the national
show [ look forward to most each year.
Dan Poulton, International Sales
Manager, Cambridge Audio

2014 was the third time we participated
at the Audio Show in Poland. The first
time was shocking. We had barely heard
of it before, and therefore did not expect
such a big show. After the Munich High
End show, this is by far the best audio
show in Europe. Quality organizing,
quality attendance and quality premises.
We'll be back.

Anders Ertzeid, Hegel Music System AS

No doubt, it is clearly the number 2 of the
European High-End shows, excellently
organized and the hosts are always by
the point with full commitment and
enthusiasm. A big compliment for the
organizer and his team and already for
years! For me it is always astonishing
how attentive, eager for knowledge
and disciplined the Polish audience
acts during the presentations. Every
year Warsaw is an integral part of our
international exhibition activities.
Gerhard Hirt, owner, Ayon Audio

When mentioning the Warsaw Audio
Show to colleagues in the industry, some
still raise an eyebrow: Is it good? Is it well
attended? Is it worth it? And my answer
will be three times YES! Audio Show in
Warsaw became no. 2 in Europe for us,
apposite to Poland being one of our top
markets in Europe today. And | always
enjoy my time with an enthusiastic crowd
that also shows a great deal of cultural
understanding and musical education.
So business, technology and music go
well together on this show, a fact that

I much appreciate as well. On top it's
well organized, seems ever growing year
by year, and | enjoy having Zurek soup,
Kotlet meat and a nice glass of Tyskie
beer in the evening... In other words:

if you haven't been there yet, | highly
recommended to change this!

Armin Krauss, Avantgarde Acoustic
Lautsprecher Systeme GmbH

We have participated in the exhibition
since 2001. The number of exhibitors with
a strong position on the market grows
every year. The organization of the event is
at a high level. You just have to be here!
Arkadiusz Wojtowicz, owner,
AudioForte

Audio Show greatly helps us to
shape the image of the brands we
represent | Piotr Linczowski, Audio
Center Poland

Excellent organization and strong media
coverage, crowds of visitors, plus seminars
and concerts — highly recommendable!
Cezariusz Andrejczuk, owner,

Avatar Audio

Audio Show in Warsaw is one of the best
events in the audio industry and we have
participated in it since the establishment
of our company. Special praise should

be given to the organizer for excellent
organization and logistics. Very good
media coverage and advertising result in
crowds of visitors.

Pawet Zontek, owner, Zontek

Audio Show provides an opportunity

to show yourself to the world.

It offers excellent organization, strong
attendance, and a chance of networking
with other exhibitors and the public.
ESA has participated in all editions of
the Audio Show.

Andrzej Zawada, owner, ESA

The Warsaw show is very well attended
by consumers and the trade alike, both of
whom are very positive and enthusiastic
about hifi and music. The show is well
organised and the atmosphere is friendly
which makes it a joy to be involved with.
Alan Davidson, European and Cl Sales
Manager, Arcam
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Audio Show is the most interesting event
in this part of Europe.
Marcin Ostapowicz, owner, Jplay

Good organization and massive
attendance of the best manufacturers
and distributors from around the world is
a real treat for all enthusiasts of perfect
sound. Every year the event is bigger,
more perfect, and more visitor-friendly.

I highly recommend it!

Dariusz Gryglewski, owner,
JAG-electronics

Audio Show in Warsaw is the largest
event in Eastern Europe. We have been
visited by crowds of fans. The atmosphere
was very lively. Thank you and see you
again in 2015!

Pawet Bodnar, owner, BodnarAudio

Excellent organization, an event
worth the efforts and costs put in it.
We will be back next year! | Pawet
Wiercioch, HiFi Club

Audio Show is an exceptional exhibition,
one of the largest events in the industry
globally.

Jarek Waszczyszyn, owner,

Ancient Audio

Perfect organization and excellent
atmosphere at the event make us want to
come back here each year!

Andrzej Gratkowski, owner, Cinematic

Audio Show once again met our
expectations. Thank you for good
organization and an excellent experience.
Audio Show is a perfect place for meeting
industry peers and fans of good sound.
Karolina Andrzejczak, Marketing
Manager, Sounddeco

Like every year, everything was well

prepared and organized. A lot of visitors.
Best regards and congratulations on

the scale and atmosphere of the event.
Artur Mierzwiak, owner, Audiopunkt

Since the first Audio Show exhibition our
company has participated in this event
— the most important one on the audio-
video market in Poland. We notice that
the interest of individual and business
customers in the fair is growing every year.
Particularly in 2014, successful efforts of
the organizer in the field of promoting
the event on the Internet and in other
media translated into a record-breaking
attendance. We can‘t wait for the next
edition. See you in November 2015!
Przemystaw Kokocinski, President,
Polpak Poland Sp. z 0.0.

Audio Show is probably the largest

and most important audio-video fair

in Eastern Europe. The preparation is
perfect and comprehensive in almost
all aspects. We are particularly happy
that every year Audio Show gains
importance not only on a local, national
scale, but also on a global one, drawing
the attention of the international audio
press. And this is very important and
good news for emerging manufacturers,
exhibitors, and importers who want to
establish business contacts. You just
have to be here!

Adam Schubert, owner, GigaWatt

This is a prime example of a perfect show.

Excellent organization, an event worth the

effort and cost. We will be back next year!
Pawet Wiercioch, owner, HiFi Club

This year’s Audio Show was a great
success for us. Excellent organization,
visible advertising, and crowds of visitors.
Janusz Sobolewski, Audio System

Excellent organization and strong
media coverage, crowds of visitors,
plus seminars and concerts - highly

recommendable! | Cezariusz
Andrejczuk, Avatar Audio

Audio Show 2014 in Warsaw was

an excellent high-end event for us, much
better than many others, even well
known around the world. Thanks to the
personal engagement of Adam Mokrzycki,
the organizer, everything ran smoothly
up to the smallest details. The event is a
very good promotional opportunity for
everyone who is committed to the audio
market. The money and time spent on
Audio Show are a sound investment. In
my opinion, this event, with its unique
character, is the best audio fair in Europe.
And importantly, it gets larger and larger
every year. Seriously, it is a top audio
event. | am 100% satisfied with the
results.

Tomasz Rogula, owner,

Zeta Zero & TR Studios

Another year with an even larger and
more perfectly organized exhibition.
It was a very good idea to expand
the exhibitors’ portfolio by including
theTV, IT, and lifestyle sectors.
Kamil Lempe,

Koris (a HiFi dealer)
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MIEJSCE TARGOW:

Stadion Narodowy

Al. Ks. J. Poniatowskiego 1
Warszawa

Hotel Radisson Blu Sobieski
Plac Artura Zawiszy 1
Warszawa

Hotel Golden Tulip
Towarowa 2
Warszawa

DATA:
6-8 listopada 2015

GODZINY OTWARCIA:

Pigtek, 6.11.2015, 16.00 - 20.00
Sobota, 7.11.2015, 10.00-20.00
Niedziela, 8.11.2015, 10.00-18.00

BILETY:
30zt

ORGANIZATOR:

Adam Mokrzycki Services
ul.Bolkowska 2D

01-466 Warszawa

Tel.: +48 602 26 86 20
email: info@audioshow.pl
www.avshow.pl

0SOBA DO KONTAKTU:
Adam Mokrzycki

LOCATION:

Stadion Narodowy

Al. Ks. J. Poniatowskiego 1
Warsaw

Radisson Blu Sobieski Hotel
Plac Artura Zawiszy 1
Warsaw

Golden Tulip Hotel
Towarowa 2
Warsaw

DATE:
6-8 November 2015

OPENING HOURS:

Friday, 6.11.2015, 16.00 - 20.00
Saturday, 7.11.2015, 10.00-20.00
Sunday, 8.11.2015, 10.00-18.00

SHOW TICKETS:
30 PLN

SHOW ORGANISER:

Adam Mokrzycki Services
ul.Bolkowska 2D

01-466 Warszawa

Tel.: +4,8 602 26 86 20
email: info@audioshow.pl
www.avshow.pl

CONTACT PERSON:
Adam Mokrzycki




